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Soal Essay  

1. Merek merupakan sebuah nama, istilah, tanda, simbol, atau desain, atau kombinasi hal-

hal tersebut, yang dimaksudkan untuk mengidentifikasi barang dan jasa dari satu 

penjual atau kelompok penjual dan untuk membedakannya dari para pesaing. Jelaskan 

strategi sebuah perusahaan untuk membangun sebuah merek.  

2. Keunggulan bersaing dimiliki oleh suatu perusahaan bila  mereka berhasil melakukan 

beberapa kegiatan yang mempunyai nilai lebih kepada pelanggannya secara lebih baik 

daripada yang dilakukan oleh para pesaingnya. Menurut Saudara, bagaimana konsep 

bersaing yang sehat dalam sebuah industry.  

3. Asumsi teori ekonomi klasik menyatakan bahwa setiap perusahaan selalu memilih 

harga yang dapat menghasilkan laba paling tinggi. Sebutkan strategi apa saja yang bisa 

dilakukan dalam penetapan harga.  

4. Keunggulan bersaing dan keuntungan usaha tergantung pada desain dan kualitas sebuah 

produk, baik berupa barang maupun berupa pelayanan jasa. Menurut Saudara, 

bagaimana mengembangkan produk agar bisa diterima masyarakat luas. 

5. Komunikasi merupakan suatu hal yang sangat penting bagi kehidupan manusia. 

Sebutkan fungsi komunikasi dalam pemasaran dan bagaimana menjalani komunikasi 

pemasaran agar efektif.  

Selamat ujian dan sukses untuk saudara. 


